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પ્રશ્ન-૧ મારે્કટ િંગ પર્ાાવરણની વ્ર્ાખ્ર્ા આપો. મારે્કટ િંગ પર્ાાવરણન ું વવશ્ર્લેષણ (રે્ક તપાસણી) શા મા ે જરૂરી 
છે? મારે્કટ િંગ પર્ાાવરણને અસર ર્કરતા વવશાળ (macro) પટરબળો સમજાવો. 

અથવા 

(૫+૫+૧૦) 

પ્રશ્ન-૧ બજાર વવભાજન એ લે શ ું? ઉપભોક્તા મા ેના બજાર વવભાજનના આધારોની ચચાા ર્કરો. (૫+૧૫) 
પ્રશ્ન-૨ પેદાશની ટર્કિંમત એ લે શ ું? ટર્કિંમત વનધાારણના હતે  ઓ વવષે નોંધ લખો. 

અથવા 
(૫+૧૫) 
 

પ્રશ્ન-૨ (અ) પેદાશના પેરે્કજીંગથી થતા વવવવધ ફાર્દાઓ સમજાવો. (૧૦) 
પ્રશ્ન-૨ (બ) પેદાશ જીવનચક્રના જ દાજ દા તબક્કાઓ વવષે સમજૂતી આપો.. (૧૦) 
પ્રશ્ન-૩ વવતરણ મધ્ર્સ્થી એ લે શ ું? મારે્કટ િંગ શ  ુંખલામાું સમાવેશ થતા મધ્ર્સ્થીઓના મ ખ્ર્ ર્કાર્ો સમજાવો. 

અથવા 
(૩+૧૨) 

પ્રશ્ન-૩ (અ) જથ્થાબુંધ વેપારનો અથા સમજાવો અને તેના પ્રર્કારો ચચો. (૨+૬) 
 (બ) છૂ ર્ક વેપાર મા ેની મ ખ્ર્ વ્યહૂરચનાઓ રે્ક વનણાર્ો સમજાવો. (૦૭) 
પ્રશ્ન-૪ મારે્કટ િંગ અભભવ  દ્ધિન ું મહત્વ સમજાવો. મારે્કટ િંગમાું અભભવ  દ્ધિ સાધનો રે્ક પિવતઓની ટૂુંર્કમાું ચચાા ર્કરો. 

અથવા 
(૭+૮) 

પ્રશ્ન-૪ અભભવ  દ્ધિ વમશ્ર એ લે શ ું? અભભવ  દ્ધિ વમશ્રને અસર ર્કરતા વવવધ પટરબળો સમજાવો. (૩+૧૨) 
 

English Version  

 

Q-1 Define marketing environment. Why is analysis of marketing environment necessary? 

Explain macro factors affecting marketing environment. 

OR 

(5+5+10) 

Q-1 What is market segmentation? Discuss basis for segmenting the consumer market.  

Q-2 What is price? Write a note on pricing objectives. 

OR 

(5+15) 

Q-2 (A) Explain benefits of product packaging. (10) 

 (B) Explain various stages of product life cycle. (10) 

Q-3 What do you mean by distribution middlemen? Explain major functions of middlemen 

included in distribution channel. 

OR 

(3+12) 

Q-3 (A) Explain meaning of wholesaling and discuss types of wholesaling. (2+6) 

 (B) Discuss major retailing strategies or decisions. (07) 

Q-4 Explain role of promotion in marketing Discuss in brief various tools or methods of 

market promotion. 

OR 

(7+8) 

Q-4 What is market promotion mix? Explain various factors affecting promotion mix. (3+12) 

******************** 


